
サンプロの広報施策



イノベーションラボとは



イノベーションラボとは＞役割

サンプロの 宣伝・広報 兼 ハウスエージェンシー

✓ブランディング

✓販促施策

インナー・アウター問わず、コミュニケーションに関わることすべてを担っています。



イノベーションラボとは＞役割

ブランディング 販促

サンプロの良いイメージを創り出し、
他社と差別化を図ることで
サンプロを選んでいただく

後押しとなる

ただ人を集めるだけではなく、
訴求内容やメディア接点を精査し

契約に繋がる可能性の高い
お客様を前線スタッフに繋ぐ

社格を上げる お客様を集める



業務内容





業務内容＞インナーブランディング

インナーブランディング

✓入社式、全社VISIONミーティング等社内イベント企画運営

✓ブランドブック制作

✓ブランドポリシーの設定・発信（ロゴやカラーの管理等）

✓部署ごとのドレスコード・店舗ごとのブランドポリシー設定

✓マイスターカレッジの企画・運営

✓共育ナレッジ（セミナー、講義アーカイブ）

✓各種社内対応

など



業務内容＞インナーブランディング

✓入社式、全社VISIONミーティング等社内イベント企画運営

入社式 運動会 全社会議

イベントの目的に応じた企画、クリエイティブ制作



業務内容＞インナーブランディング

✓ブランドブック制作

サンプロ人としてあるべき姿をここに落とし込む



業務内容＞インナーブランディング

✓ブランドポリシーの設定・発信（ロゴやカラーの管理等）

担当者の主観ではなく、ルールの範囲内でクリエイティビティを発揮する



業務内容＞インナーブランディング

✓部署ごとのドレスコード・店舗ごとのブランドポリシー設定

部署ごと、店舗ごとに適したドレスコードを設定



業務内容＞アウターブランディング

アウターブランディング

✓ブランドスローガンに沿った企画展開

✓店舗・ショールームの展示内容

✓備品、ノベルティ制作

✓ニュースレター「FUN TO LIVE」の企画・発行

✓各種メディアへのPR活動

✓ペイドメディアの出稿計画（TVタイム、TVスポット、OOH、新聞、ラジオ）

✓ネーミングライツ

✓イベント協賛

✓コンテスト応募

✓ホームページ制作・運営（ブランドサイト、採用）

✓各種SNS運用（Instagram、Youtube）

など



業務内容＞アウターブランディング

アウターブランディング



業務内容＞アウターブランディング

✓ブランドスローガンに沿った企画展開

古地図で巡る「信州をもっと愉しもう」新春企画

単発企画ではなく、オン・オフ交えたクロスメディア展開で立体化を



業務内容＞アウターブランディング

✓店舗・ショールームの展示内容

SR・MH内展示 観葉植物

コラボ展示 外観サイン

店舗ごとの魅力的なコンセプト設計と、それを体感できる展示



業務内容＞アウターブランディング

✓備品、ノベルティ制作

ブランドを体現し、ユニークなアイテムを（一部例外あり）



業務内容＞アウターブランディング

✓ニュースレター「FUN TO LIVE」の企画・発行

年１回オーナー様、管理顧客へ郵送



業務内容＞アウターブランディング

✓各種メディアへのPR活動

平時から代理店やメディアと広告出稿等でお付き合いを継続し、取材をしてもらう関係値構築が必須



業務内容＞アウターブランディング

✓ペイドメディアの出稿計画（TVタイム、TVスポット、OOH、新聞、ラジオ）

選択肢と表現は無限。既存のアイディアに捕らわれない、新しいチャレンジを。



業務内容＞アウターブランディング

✓ペイドメディアの出稿計画（TVタイム、TVスポット、OOH、新聞、ラジオ）

信濃毎日新聞社「第53回信毎広告賞」大賞受賞



業務内容＞アウターブランディング

✓ネーミングライツ「サンプロ アルウィン」

地方で認知度・好感度を爆増させる、ひとつの答え。



業務内容＞アウターブランディング

✓イベント協賛

アルプスアウトドアサミット

サンプロカップ

信州ハンドクラフトフェスタ ナガノコレクション

プレママ＆ベビーFes

イベント協賛する理由・目的をどう考えるか。



業務内容＞アウターブランディング

✓コンテスト応募

ジェルコリフォームコンテスト2024 デザイン部門
「一般社団法人住宅リフォーム推進協議会 会長賞」受賞

※全国３番目

『二百年の風雪を乗り越えしこの骨組みを、誰が軽んじん』

最近の事例

ジェルコリフォームコンテスト2024 デザイン部門
「部門別最優秀賞 戸建て部門」受賞

『リフォームで「全館空調」への挑戦』

分かり易い権威性の法則



業務内容＞アウターブランディング

✓ホームページ制作・運営（ブランドサイト、採用）



業務内容＞アウターブランディング

✓各種SNS運用（Instagram、Youtube）



業務内容＞販促施策

販促施策

✓定期集客

✓お披露目会集客

✓イベント集客・企画運営

✓ホームページ、LP制作

✓定番チラシ制作

✓販促ツール制作

✓WEB広告運用

✓Google口コミ管理（SEO、MEO）

✓ルームツアー・インスタライブ企画運営

など



業務内容＞販促施策

✓定期集客

目的：ショールーム・モデルハウス来場

・サイト内コンテンツ見直し
・最新情報への更新
・動線設計
・SEO/MEO
・サイト構造最適化



業務内容＞販促施策

✓お披露目会集客

目的：イベント来場予約

・クリエイティブ制作
・メディア選定
・WEB広告運用
・イベントページ制作
・効果検証

詳細後述



業務内容＞販促施策

✓イベント集客・企画運営

目的：イベント来場予約

・クリエイティブ制作
・メディア選定
・WEB広告運用
・イベントページ制作
・会場装飾
・備品、ノベルティ制作



業務内容＞販促施策

✓ホームページ、LP制作



業務内容＞販促施策

✓定番チラシ制作

リフォーム定番チラシ 新築定番チラシ



業務内容＞販促施策

✓販促ツール制作（ほんの一例）

のぼり サンキューDM 年賀状 B5名刺



業務内容＞販促施策

✓ WEB広告運用

インスタ写真広告 インスタストーリーズ広告



業務内容＞販促施策

✓ Google口コミ管理（SEO、MEO）



業務内容＞販促施策

✓ルームツアー・インスタライブ企画運営



お披露目会集客施策の具体フロー



集客施策＞集客の考え方

生活者発想

自分が見て行動しない広告は作らない

誰に届けたいのか、その人に響くメッセージは何か、を考える

ターゲットの解像度を上げる



集客施策＞お披露目会（完成見学会）について

◎期初に暫定の年間イベントスケジュールを計画（イベント予定日1.5～2ヵ月前には日程確定）

◎隔週で事業部と定例MTGを行い、およそ１クール（3か月）先の進行を固めていくイメージ

→ただし、引き渡し予定日に合わせて、お披露目会を実施予定であれば暫定予定としてリスト管理していく（半年～1年先まで）

◎サンプロの場合、大きく4つのエリアに分かれているため（北信エリア/東信エリア/中信エリア/南信エリア）

各エリアごとに月あたり約1～2件のお披露目会を実施。

◎リフォームに関してはお披露目会をするレベル、又は了承いただける物件が多くないため

過去にお披露目会を実施したお宅で、複数回お披露目会を実施することも。

◎外部パートナーをうまく活用しながら、イノベーションラボとしての作業効率を上げていく。！重要！

◎主な使用チャネルは基本的に折込・DM・ポスティングチラシ＋WEB広告（meta、google）



集客施策＞お披露目会制作の重要なタイミング４つ

★お披露目会開催が決定

1.物件概要書の記入を依頼（to事業部）

2.チラシ掲載用QRコードの発行（toママライフ）

3.ポスティングの手配（to配布会社→印刷会社）

4.次アポ制作依頼（toママライフ）

★足場解体日が決定
1.当該物件の外観撮影依頼

★概要書の記入が完了

1.概要書や担当へのヒアリング・提案書を元に、コンセプト（キャッチコピー）を設計

2.チラシ制作（表面：社内デザイナー、裏面：外部デザイナー）

3.担当者チェック→修正

4.入稿

★チラシが完成

1.LP設定依頼（to ママライフ）

2.スーモ掲載依頼（to はたらクリエイト）

3.web広告画像の制作（静止画：ママライフ、動画：社内）

4.web広告の配信依頼（to シカケデザイン）



集客施策＞お披露目会の制作進行フロー

2ヵ月前

お披露目会実施
物件・日程確定

・物件概要書記入依頼

・チラシ裏面制作打診（外部）

・外観撮影手配

・DM送付リスト作成

・LP URL、QRコード発行依頼

1.5～2ヵ月前 1ヵ月前

・物件概要書回収

・プランシート確認、ヒアリング

・折込/ポスティングエリア確定

・配布/印刷各所見積り手配

・外観写真のレタッチ発注

・集客コンセプト（キャッチコピー）

・チラシ/DM制作

1か月～3週間前

・メディアプラン確定

・チラシ/DMメインビジュアル確定

・裏面制作（外部）→回収

・チラシ/DMデザイン確定

2～3週間前 2週間前

・WEB広告素材制作

・次アポツール、LP制作

・スーモイベント情報掲載

・チラシ/DM入稿

・郵便局へのDM発送依頼

・WEB広告配信依頼

・イベントLP公開

・WEB広告配信開始

・チラシ/DM配布開始 ・WEB広告中間報告

→予約状況を踏まえて

 改善策の対応

・当日の予約/来場集計

・効果検証

・Nextへの提案

10日前 1週間前 イベント当日 事後対応



集客施策＞お披露目会集客チラシデザイン

基本的には各お披露目会ごとに、ユニークなコンセプト・デザインを作成。
ただし、過去反響が良かったデザインは一部流用し、効率アップを図ることも。
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